cnTv

CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION

REFERENCIA: Aprueba contrato y ordena
pago a Sociedad GFK Adimark Chile S. A.

RESOLUCION EXENTA N _i 09

SANTIAGO,
26 ABR 2017

VISTOS:

Lo dispuesto por el inciso sexto del numeral 12 del articulo 19 de la Constitucidn Politica de la Republica,
gue crea el Consejo Nacional de Televisidn, los articulos 14 bis, 41 y demds pertinentes de la Ley
N®18.838 de 1989, Organica del Consejo Nacional de Televisién y sus modificaciones posteriores; la Ley
20.981, que aprob¢ el Presupuesto del Sector Publico para el afio 2017; la Resoluciéon 1600 de 30 de
octubre de 2008, de la Contraloria General de la Republica; vy,

CONSIDERANDO:

a) Que, se firmo un Contrato de prestacién de servicios entre Sociedad GEK Adimark Chile S. A. y el
Consejo Nacional de Television, con fecha 31 de marzo de 2017.

b) Que, el CNTV cuenta con las disponibilidades presupuestarias para el propésito indicado en el
considerando a).

RESUELVO:

12 Apruébese Contrato de fecha 31 de marzo de 2017, entre Sociedad GFK Adimark Chile S. A. y el
Consejo Nacional de Television, que considera la realizacién del Servicio para la realizacién de la IX Encuesta
Nacional de Television-ENTV del Consejo Nacional de Televisién-CNTV y otras encuestas.

22 Paguese a Sociedad GFK Adimark Chile S. A., Rut: 83.625.300-0.- la suma Unica y total de $76.475.000.-
impuestos incluidos. El pago seré por parcialidades segln se indicard, y se realizard al final de cada etapa del
Proyecto, previa aprobacion conforme de cumplimiento de entrega de cada uno de los productos que se
indicaran, por parte de la Directora del Departamento de Estudios y Relaciones Internacionales del CNTV, vy
de la respectiva factura que se envie por parte de la organizacién adjudicada.

32 Impdtese el gasto que irroga este pago al Subtitulo 22, ftem 11, Asignacién 001, del Presupuesto del
Consejo Nacional de Televisidn.

ANOTESE Y ARCHIVESE CON SUS ANTECEDENTES
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CONSEJQ NAGIONAL DE TELEVISIGN

CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS

ENTRE EL CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION
Y

SOCIEDAD GFK ADIMARK CHILE S.A.

“PARA EFECTOS DE LA CONTRATACION DE SERVICIOS PARA LA REALIZACION DE LA IX
ENCUESTA NACIONAL DE TELEVISION - ENTV DEL CONSEJO NACIONAL DE
TELEVISION — CNTV Y OTRAS ENCUESTAS”

En Santiago, a 31 de marzo de 2017, entre el CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION, en
adelante “el CNTV", Rol Unico Tributario N°®60.909.000-8, institucién auténoma de rango
constitucional creado por el inciso sexto del numeral 12, del Articulo 19, de la Constitucion Politica
de la Republica, representado por su Presidente, don OSCAR REYES PENA, cédula nacional de
identidad N°7.266.223-7, ambos domiciliados en calle Mar del Plata N°2147, comuna de
Providencia, Santiago, en adelante “el CNTV” y/o “el Consejo”; y por la otra don MAX PABLO
PURCELL GOUDIE, Rut. N°7.033.299 - K, en su calidad de Gerente General y representante
legal, de la Sociedad “GFK ADIMARK CHILE S.A.”, Rut de la empresa N°83.625.300 - 0, ambos
domiciliados en calle Avenida Américo Vespucio Sur N°100, piso N°7, comuna de Las Condes,
Santiago, en adelante “la Empresa” y/o “la Sociedad”, se ha convenido celebrar el siguiente
Contrato de Prestacion de Servicios:

PRIMERO: Mediante Resolucién Exenta N°115, de 14 de marzo de 2017, “el CNTV” se adjudicé
“LA CONTRATACION DE SERVICIOS PARA LA REALIZACION DE LA IX ENCUESTA
NACIONAL DE TELEVISION-ENTV DEL CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION-CNTV Y
OTRAS ENCUESTAS”, a la sociedad “GFK ADIMARK CHILE S.A”, Rut: N°83.625.300-0 y
asimismo, mediante Resolucién Exenta N°33, de fecha 26 de enero 2017, se aprobaron las Bases
administrativas para “LA CONTRATACION DE SERVICIOS PARA LA REALIZACION DE LA IX
ENCUESTA NACIONAL DE TELEVISION- ENTV DEL CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION
— CNTVY OTRAS ENCUESTAS”.

SEGUNDO: Por el presente acto, “el CNTV” contrata los servicios de la sociedad “GFK ADIMARK
CHILE S.A", PARA LA REALIZACION DE LA IX ENCUESTA NACIONAL DE TELEVISION-
ENTV DEL CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION-CNTV Y OTRAS ENCUESTAS".

Por su parte, “la Sociedad”, “GFK ADIMARK CHILE S.A.” se obliga a la adecuada realizacion,
ejecucion y conclusion del trabajo encomendado, en conformidad a la Resolucion Exenta N°33
de fecha 26 de enero de 2017, la cual establece las Bases Administrativas y Técnicas “PARA LA



REALIZACION DE LA IX ENCUESTA NACIONAL DE TELEVISION-ENTV DEL CONSEJO
NACIONAL DE TELEVISION-CNTV Y OTRAS ENCUESTAS?". Los servicios contratados tendran
por objeto fundamental, lo sefialado en las bases citadas en éste Contrato.

Las Bases Administrativas y Técnicas “PARA LA REALIZACION DE LA IX ENCUESTA
NACIONAL DE TELEVISION-ENTV DEL CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION-CNTV Y
OTRAS ENCUESTAS?”, tienen variados requerimientos, que se detallaran a continuacion en éste
Contrato, ademas de las bases mismas antes sefialadas.

ANTECEDENTES GENERALES DEL CONTRATO

A PRODUCTO N° 1: MINI ENCUESTAS PERIODICAS.

37

“El CNTV” requiere, de manera complementaria a la realizacién de la [X ENTV, el
levantamiento de encuestas breves en modalidad periédica, que permitan obtener
informacion sobre los mismos temas con regularidad.

iR

Objetivo

Este instrumento deberéd monitorear de forma sistematica la opinion publica vy
recopilar informacion sobre temas contingentes y en corto plazo, como
complemento a la IX ENTV.

Requerimientos

La realizacion de estas encuestas secuenciales o periddicas, en modalidad
oémnibus, panel web o similar, debe considerar la aplicacion de un total de 20
preguntas aproximadamente, con distinta frecuencia y flexibilidad segin
requerimientos del CNTV y segtn la oferta técnica, a través de teléfono y/u otras
modalidades disponibles para este tipo de estudios.

Las encuestas periédicas o secuenciales deberan realizarse mensualmente,
durante la cantidad de meses que corresponda, dependiendo de la cantidad total
de preguntas disponibles que la empresa adjudicataria ofrezca.

Estas encuestas abordaran diversos temas para obtener informacion de la opinién
publica con regularidad, sistematicidad y rapidez, sirviendo de base estratégica
para la toma de decisiones en el corto y mediano plazo, y para la comunicacion
con los stakeholders y ciudadanos.

La utilizacion del sistema de las Mini Encuestas periédicas debe permitir realizar
un seguimiento regular a dimensiones relevantes en materia de television, ya que
una misma pregunta se podria formular en distintos momentos de tiempo. Por otra
parte, también debe presentar la suficiente flexibilidad como para recoger
informacién sobre temas contingentes en el corto plazo.

En concreto, se trata de la realizacién de 20 preguntas, distribuidas de manera
mensual 0 semanal (segun oferta técnica), durante los meses previos a la entrega
de resultados de la IX ENTV.



B.

Instrumento de recoleccién de datos: la pauta de preguntas de cada versién de
mini encuesta sera entregada en version preliminar por el Departamento de
Estudios del CNTV y la version final sera concordada con el oferente de la
encuesta.

Productos entregables.
Cada Mini- Encuesta complementaria tendréa dos productos finales: la base de
datos en SPSS y una presentacién Power Point con resultados principales.

Plazo para la realizacion de los estudios
El adjudicatario debe realizar el trabajo en el plazo estipulado en su propuesta,
previa firma de Contrato y Resoluciéon Administrativa que lo apruebe.

PRODUCTO N° 2: IX ENTV (NOVENA ENCUESTA NACIONAL DE TELEVISION)

1.

Objetivo )
El principal objetivo del estudio es contar con informacidén gue dé cuenta del acceso
y estado de la opinién publica sobre la television abierta v pagada en Chile.

El disefio de la investigacion considerara algunos indicadores ya utilizados en
estudios anteriores, con lo cual, se espera conocer aspectos de la evolucién que
ha experimentado la opinién publica respecto a la television y otros medios.

Los objetivos especificos del estudio son los siguientes:

a)

b)

Recoger informacién sobre equipamiento televisivo y de otras tecnologias
de comunicacién e informacién en los hogares.

Obtener informacién detallada sobre habitos de consumo televisivo de las
personas, tales como: cuanto ve, qué ve, a qué hora, dénde, con quién, uso
de internet para ver programacion televisiva, entre otros.

Obtener informacién sobre el impacto tanto de los cambios tecnolégicos
como de contenidos y formato de los programas televisivos, en los habitos
de consumo, actitudes y valoraciones respecto a la televisién.

Conocer la evaluacion que hace el publico de la programacién televisiva
(abierta y pagada).

Conocer las percepciones, valoraciones y demandas del publico frente al
tema de la regulacién en television.

Conocer los habitos de consumo televisivo de los menores de 13 afios,
desde la informacion que entreguen los padres o tutores en el hogar.

Requerimientos

2.1

Universo, muestra y error.

Se indican a continuacion los aspectos metodoldgicos que la propuesta
debe tener en cuenta. Estos aspectos metodolégicos se consideran como
un minimo deseable, sobre el cual los oferentes pueden elaborar sus
respectivas propuestas.



a) Universo
Hombres y mujeres de entre 16 y 80 afios, de los niveles
socioecondmicos ABC1, C2, C3, D y E, residentes en hogares
particulares de todas las regiones de Chile.

b) Disefio de la muestra
Se debe proponer un disefio muestral que asegure la seleccion
aleatoria, en todas sus etapas, de una muestra representativa del
universo descrito, de tamafio suficiente para hacer analisis
estadisticamente validos para subconjuntos poblacionales.

La muestra debe tener incorporados, al menos, los siguientes
centros urbanos: Arica, lquique/Alto Hospicio, Antofagasta,
Copiap6, La Serena/Coquimbo, Valparaiso/Vifia del Mar, Gran
Santiago, Rancagua, Talca, Concepcién/Talcahuano,
Temuco/Padre las Casas, Valdivia, Puerto Montt, Coyhaique vy
Punta Arenas:.

Tal como en la Ultima versién de la encuesta, la muestra debe incluir
también a habitantes de ciudades méas pequefias, con menos de
50.000 habitantes, de las zonas norte, centro y sur del pafs.

El proponente debe indicar el marco muestral que utilizara para la
seleccion de la muestra. En caso que se proponga una muestra
aproporcional, se deben indicar las variables de ponderacién y los
universos a utilizar en la estimacion de totales.

C) Segmentacion de la muestra
Hay dos variables de segmentacion que son de interés para el
Consejo:

- Hogares con presencia de nifios menores de 13 afios.
- Hogares suscritos a television pagada (TV Cable, satelital,
por Internet, etc.).

Se espera que, tratandose de un muestreo probabilistico, la muestra
final arroje de forma natural estos segmentos. No se pide que se fije
ningun tipo de cuotas en ese sentido, sino que se tengan en cuenta
para el analisis.

Interesa también analizar los resultados en funcion de los estratos
socioecondmicos con las siguientes agrupaciones: ABC1, C2, C3,
Dy E. Para estos efectos, se solicita la metodologia de clasificacién
de grupo socioecondmico que se utilizara.

1 En el caso de las capitales regionales se deben considerar sus conurbaciones, cuando las haya,



d)

Para la muestra referida a ciudades de menos de 50 mil habitantes
se pretende contar con una segmentacién en funcion de si se trata
de un centro urbano de tamafio mediano o si es un centro urbano
de tamafio pequefio. En el primer caso, nos referimos a ciudades
que cuentan con entre 50.000 y 20.000 habitantes y en el segundo
caso, a aquellas que presentan menos de 20.000 habitantes.

Tamano de la muestra y error muestral

El tamafio de la muestra debe considerar, como ya se sefalo, los
niveles aceptables de representatividad y aleatoriedad para los
subconjuntos muestrales: presencia de nifios en el hogar, tenencia
de television pagada en cada uno de los grupos socioeconémicos y
ciudades del pais consideradas en el estudio.

Junto con lo anterior, tanto para los centros urbanos como para las
ciudades con menos de 50.000 habitantes se debe considerar un
margen de error convencionalmente aceptado y un nivel de
confianza superior al 95% esperado.

La propuesta de trabajo debera sefalar el error muestral esperado,
tanto para los resultados a nivel nacional, como para cada uno de
los segmentos del estudio.

A modo de referencia, |la propuesta ganadora de la version 2014 de
la encuesta, propuso una muestra aleatoria de un total de 5.479
casos, con un margen de error nacional de + 1,32%. El margen de
error para cada region no sobrepaso el £ 6,2% y para la RM fue de
+ 2,47%. Para inferencias a nivel de capitales regionales (y sus
conurbaciones) el margen de error fue de * 1,38%, mientras que
para ciudades medianas y pequefias fue de + 4,79%

Seleccidn de la muestra

Se espera que la institucién especifique, en detalle, las etapas en el
proceso de seleccion de la muestra y los criterios que seguiria en la
seleccion final del sujeto a entrevistar en el hogar. No se debe
olvidar que debe usarse un disefio probabilistico de la muestra, en
todas sus etapas.

Se espera usar como filtro para la seleccién de casos el que se trate
de hogares que dispongan de un aparato para ver television
funcionando.

Tratamiento de pérdidas y rechazos

Importa conocer en detalle los procedimientos a utilizar para
disminuir los casos muestrales que puedan negarse a ser
encuestados o que resulten imposibles de contactar; asi como la
metodologia que se usaria para su eventual reemplazo.



2.2

2.3

2.4

2.5

Cuestionario

El cuestionario ha sido elaborado por el equipo de profesionales del
Consejo Nacional de Television, el que es en gran medida tributario de las
versiones anteriores de la encuesta. No obstante, se requerird
asesoramiento y retroalimentacién por parte de la empresa u organizacién
adjudicataria en cuanto al planteamiento de las preguntas.

Asimismo, se espera que la propuesta de trabajo incorpore una etapa de
pretest del instrumento, a fin de detectar posibles fallas y sugerir
correcciones. Para el pre-test debe considerarse una cantidad de
personas suficientes y, ademas, distribuidas de acuerdo a la
segmentacion de la muestra propuesta.

Las areas tematicas que el cuestionario debera cubrir son las siguientes:

a) Equipamiento y habitos de consumo de televisién y otros medios
audiovisuales domésticos

b)  Equipamiento y consumo de otras tecnologias de comunicacién e
informacion

c) Valoraciones y actitudes generales respecto a la television

d)  Percepciones y valoraciones respecto a la regulacion en televisién

Se requerird que el cuestionario sea diagramado e impreso por la
organizacion adjudicataria.

El cuestionario final a aplicar debera ser validado en conjunto con los
profesionales del Consejo Nacional de Television.

Trabajo de campo
La empresa debera proporcionar en su propuesta informacion sobre los
siguientes aspectos del trabajo de campo:

a)  Composicion numérica y profesional de los equipos considerados
para el desarrollo del estudio y detalles de su capacitacién.

b)  Descripcion detallada de los procedimientos del trabajo de campo,
lo que incluye indicar con qué soportes técnicos se trabajara
(tablets, cuestionarios en papel, tarjetas de apoyo, planos, datos
poblacionales, etcétera).

c) Procedimientos de supervisién y control de calidad, incluyendo |a
posible participacion del Consejo en esta etapa.

d)  Procedimientos de procesamiento de datos (digitacién, validacion,
supervision, etc.)

Analisis de datos

El oferente entregara un plan de analisis detallando estadigrafos a utilizar,
posibles cruces y las herramientas de visualizacion de los datos (graficos,
tablas, infografias y/u otros).

Productos entregables
La empresa debera entregar:



a)

b)

La base de datos en formato SPSS para Windows, la cual deberz
contener el detalle de los codigos utilizados. Ademas, se deber?
entregar un documento que describa el esquema de registro del
archivo (orden de las variables, descripcién de los atributos).

Un juego de tabulaciones cruzadas para el total de la muestra, las
sub-muestras y estratos, segln corresponda; incluyendo tests de
analisis de significancia estadistica para cada pregunta segtn
variables socio- demograficas.

Una presentacion en formato PowerPoint, que contenga graficos y
tablas con los principales resultados, que debera presentar ante el
Consejo detallando la metodologia de muestreo, trabajo de terreno,
procesamiento de datos y principales resultados

Es importante considerar que, por necesidades de andlisis
posteriores, se debe consultar con el Consejo cualquier
modificacion permanente en la base de datos.

“La Empresa” debera entregar al CNTV, 1.000 copias impresas de
un libro de la IX ENTV. Para esto, “el CNTV” proveerd el disefio,
quedando en manos de la empresa la eleccion de la imprenta. La
impresion podra seguir las siguientes opciones:

OPCION 1

° Formato cerrado 21.5 x 28 cms., extendido 43 x 28 cms.

° Tapa: en couché opaco 250 grs., a 4/4 colores + polimate y
laca UV

° Con reserva por tiro + barniz acuoso opaco por retiro.

e Interior: 124 paginas, en couché opaco 130 grs., a 4/4
colores + barniz opaco T/R.

° Encuadernacién: costura hilo y hot mel.

OPCION 2

® Formato cerrado 21.5 x 28 cms., extendido 43 x 28 cms.

° Tapa: en cartulina sélida blanca 240 grs., a 4/4 colores + folia
transparente de 20 x 20 cms por tiro.

e Interior: 124 paginas, en bond 106 grs., a 4/4 colores.

° Encuadernacion: costura hilo y hot melt.

TERCERO: La vigencia del Contrato que celebre “el CNTV” con la sociedad “GFK ADIMARK
CHILE S.A”, se iniciara en la fecha en que esté totalmente tramitada la Resolucion del CNTV que
lo aprueba y ordena pago. El Contrato terminara una vez entregados todos los productos
solicitados y que éstos se ajusten completamente a los requerimientos estipulados en las Bases
Administrativas y Técnicas, anteriormente citadas. El plazo maximo de ejecucion de todos los
trabajos encomendados en el presente Contrato, no podra exceder el dia 15 de septiembre de
2017, como se sefiala en el punto 2.6 de las respectivas Bases Técnicas que rigen el presente
Contrato, comenzando su vigencia éste instrumento a contar de la total tramitacidén de la
Resolucion del CNTV que aprueba el Contrato con la sociedad “GFK ADIMARK CHILE S.A.”



La empresa realizara el trabajo en los plazos sefialados en las las Bases Administrativas y
Técnicas de los “PARA LA REALIZACION DE LA IX ENCUESTA NACIONAL DE TELEVISION-
ENTV DEL CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION-CNTV Y OTRAS ENCUESTAS”, sefialados
en conformidad a la Resolucién Exenta N°33 de fecha 26 de enero de 2017, que son parte
integrante del presente Contrato.

CUARTO: Por la realizacion completa y oportuna del servicio encomendado, “el CNTV” pagara a
la sociedad “GFK ADIMARK CHILE S.A.”, la suma Unica y total de $76.475.000.- (setenta y seis
millones cuatrocientos setenta y cinco mil pesos), impuesto incluido.

La sociedad “GFK ADIMARK CHILE S.A.", se obliga a cumplir todo lo comprometido en la oferta
econdmica “PARA LA REALIZACION DE LA IXENCUESTA NACIONAL DE TELEVISION- ENTV
DEL CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION-CNTV Y OTRAS ENCUESTAS” la cual se adjunta
y es parte integrante del presente Contrato.

El pago sera por parcialidades segln se indicara, y se realizarad al final de cada etapa del
Proyecto, previa aprobacién conforme de cumplimiento de entrega de cada uno de los productos
que se indicaran, por parte de la Directora del Departamento de Estudios y Relaciones
Internacionales del CNTV, y de la respectiva factura que se envie por parte de la organizacion
adjudicada.

El pago del presupuesto aprobado se hara de acuerdo al siguiente calendario:

o 10% que se pagara una vez aprobado y testeado el instrumento de la IX ENTV y aprobado
el Plan de Trabajo de las Mini encuestas periddicas.

° 10% al término de la ejecucion de las mini encuestas periddicas, entregando: bases de
datos e Informe Final de todas las mini encuestas periddicas realizadas.

° 30% al término del trabajo de campo de la IX ENTV, que se pagara una vez entregado y
aprobado un informe de terreno.

o 20% a la entrega de la Base de Datos, Tabulaciones e Informe Final preliminar de la IX
ENTV.

° 20% luego de la aprobacién, por parte del Consejo, de la Base de Datos y del Informe
Final de la IX ENTV.

° 10% restante, a la entrega de los 1.000 ejemplares impresos del libro de la IX ENTV.

La aprobacion de cada pago no podra tomar un tiempo superior a los 15 dias calendario, después
de recibir cada uno de los entregables.

La vigencia del Contrato que se celebre con la sociedad “GFK ADIMARK CHILE S.A.”, se iniciara
en la fecha en que esté totalmente tramitada la Resolucion del CNTV que lo aprueba y ordena
pago. El Contrato terminara una vez entregados todos los productos solicitados y que estos se
ajusten completamente a los requerimientos estipulados en las bases.

QUINTO: Constituiran causales de terminacion anticipada de este Contrato, las siguientes:
a) Resciliacién o mutuo acuerdo entre los contratantes.
b) Incumplimiento grave de las obligaciones contraidas por la entidad contratada.



G Estado de notoria insolvencia de la contratada, a menos que se mejoren las cauciones

entregadas.

d) Constatacion de algun hecho o actitud dafiosa que, siendo imputable a la entidad
contratada, vaya en desmedro del patrimonio o del prestigio del CNTV.

e) Difusion o promocion del estudio en proceso, por parte de la empresa gjecutante, sin el

consentimiento del CNTV.

Si operare alguna de las causales contempladas en las letras b), ¢) y d), la terminacién anticipada
se efectuara mediante la remisién, por parte del CNTV al contratado, de un aviso por carta
certificada. Ademas, de las causales a que se refieren los parrafos precedentes, “el CNTV” podra
poner término anticipado al Contrato a su arbitrio, mediante un aviso dado por carta certificada
enviada a la otra parte a través de un notario, con una anticipacién minima de quince dias a la
fecha deseada para la terminacién.

SEXTO: En el caso que la empresa adjudicataria no cumpla con los plazos y/o oportunidad para
la ejecucidn del servicio establecido en las presentes bases, “el CNTV” podra descontar del precio
del Contrato a la empresa 1 UF por cada dia de retardo hasta el cumplimiento efectivo de la
obligacion.

SEPTIMO: En Garantia del Fiel y Oportuno Cumplimiento de este Contrato, la sociedad “GFK
ADIMARK CHILE S.A.”, entrega en este acto al CNTV una Boleta de Garantia con pagare a favor
de organismos publicos, N° de instrumento 54, del Banco Santander Chile, de fecha 21 de marzo
de 2017, por la cantidad de $15.295.000-. (quince millones doscientos noventa y cinco mil pesos)
que corresponde al 20% del valor del Contrato, con vencimiento el 14 de noviembre de 2017.

La garantia que la sociedad “GFK ADIMARK CHILE S.A.” entreg6 al CNTV para asegurar el fiel
y oportuno cumplimiento del Contrato, seré devuelta por “el CNTV” a la empresa contratada una
vez realizados todos los servicios requeridos segln se establece en las Bases Administrativas
“PARA LA REALIZACION DE LA IX ENCUESTA NACIONAL DE TELEVISION-ENTV DEL
CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION- CNTV Y OTRAS ENCUESTAS’. En el evento, que “el
CNTV” ponga Término Anticipado al Contrato, devolvera la parte de la garantia que corresponda
al estado de avance de los trabajos.

OCTAVO: Las partes declaran que forman parte integrante del presente Contrato, la Resolucién
Exenta N°33 de fecha 26 de enero de 2017, donde se establecen las Bases Administrativas y
Técnicas de “PARA LA REALIZACION DE LA IX ENCUESTA NACIONAL DE TELEVISION—
ENTV DEL CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION-CNTV Y OTRAS ENCUESTAS’, Ia
Resolucion Exenta N°115, de fecha 14 de marzo de 2017, que adjudica propuesta para la
realizacion del “PARA LA REALIZAC[ON DE LA IX ENCUESTA NACIONAL DE TELEVISION-
ENTV DEL CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION-CNTV Y OTRAS ENCUESTAS".

Los antecedentes facilitados en estas Bases, los anexos y proceso de Consultas y respuestas no
podran ser utilizados ni divulgados sin la autorizacién escrita del Presidente del CNTV.

NOVENO: La contraparte técnica, estara formada por profesionales designados por el Consejo
Nacional de Televisién, y la supervision del presente Contrato sera realizada por la Directora del
Departamento de Estudios y Relaciones Internacionales del CNTV. Las contrapartes seran
informadas al inicio de la relacion contractual.



DECIMO: Para todos los efectos legales las partes fijan su domicilio en la comuna y ciudad de
Santiago y se someten a |a jurisdiccidn y competencia de sus Tribunales Ordinarios de Justicia.

DECIMO PRIMERO: EI presente Contrato se extiende en 4 ejemplares de igual tenor y fecha,
quedando dos en poder del CNTV y dos en poder de la sociedad “GFK ADIMARK CHILE S.A”

DECIMO SEGUNDO: La personeria de don OSCAR REYES PENA para comparecer en
representacion del CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION, emana del Decreto Supremo N°85,
del Ministerio Secretaria General de Gobierno, de fecha 08 de septiembre de 2014; y la de don
MAX PABLO PURCELL GOUDIE para representar a la sociedad “GFK ADIMARK CHILE S.A.,
consta en escritura de publica de fecha 26 de diciembre de 2014, otorgada ante el Notario Publico
Juan Francisco Alamos Ovejero, abogado, domiciliada en Huérfanos nimero novecientos setenta
y nueve, séptimo piso, Notario Suplente de don René Benavente Cash, titular de la Cuadragésima
Quinta Notaria de Santiago, documentos que no se insertan por ser conocidos de las partes.

MAX PABLO PURCELL GOUDIE
GERENTE GENERAL Y
REPRESENTANTE LEGAL

GFK ADIMARK CHILE S.A. ey
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